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En los afios 80 Tito Mufioz era uno de los
grandes creativos del momento, pero no so-

lo aportaba su enorme granito de arena a la
creatividad patria, sino que, ademas, compo-

nia para dos monstruos de nuestra musica como
Joan Manel Serrat y Victor Manuel; es decir,

un creativo con mayusculas. Sin embargo, ima-
ginamos que poco a poco se fue cansando del
vertiginoso ritmo de las agencias y termino des-
apareciendo de la profesion. Este mes de febrero,
coincidiendo con la publicaciéon de su libro de
poemas “Entre el Big Data y el alma” editado por
Wunderman Thompson, lo sacamos en portada.
Y es que, como reza el dicho, “los viejos rockeros
nunca mueren”.

El anunciante de febrero es Carrefour y nues-

tra invitada, su directora de marketing Beatriz
Faustino. En un sector donde la competencia

no es feroz, lo siguiente, Faustino nos habla de

lo importante que es para la marca potenciar la
eleccién y el ahorro.

Para Internacional regresamos al mundo anglo-
sajon tras varios meses “latam” y entrevistamos
a Rob Lambrechts, Chief Creative Officer de
Pereira O’Dell, nombrada en 2022 Agency
Network of the Year en Canneslions.

El tema de fondo de este mes est4 dedicado a las
Agencias de Comunicacion. Para conocer el mo-

mento actual del sector decidimos organizar un
debate con algunas de las principales agencias y
descubrir de primera mano que les inquieta y que
les ilusiona.

Asimismo, febrero, al igual que ya ocurriera en
2023, contiene un Especial Sostenibilidad con re-
portajes, case studies y firmas. Esos contenidos
nos servirdn para saber si este término tan ma-
nido (sosteniblidad) sigue adquiriendo nuevos
matices. El nimero incluye también un reporta-
je sobre la moda “fast fashion” dentro del bloque
de Interactiva para cerrar con el Sana Envidia de
Juan Garcia-Escudero, director general creativo
de TBWA\Espafia.
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