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RESUMEN

El resumen y las palabras clave deberán incluirse en español.

Debe ser una síntesis clara y concisa (entre 150 y 300 palabras) que permita al lector conocer el contexto del caso desarrollado, la metodología y principales hallazgos.

Palabras clave: Deben consignarse entre tres y cinco palabras que reflejen los aspectos o variables centrales del estudio. Las palabras clave son términos compuestos por una o más palabras que identifican la investigación. Estas palabras podrán ser utilizadas por el público en su proceso de búsqueda para hacer referencia a la investigación.




[bookmark: _Toc14341632]ABSTRACT

Es la traducción al inglés del resumen y las palabras clave del ítem anterior

Debe ser una síntesis clara y concisa (entre 150 y 300 palabras) que permita al lector conocer el contexto del caso desarrollado, la metodología y principales hallazgos.




Keywords: Deben consignarse entre tres y cinco palabras que reflejen los aspectos o variables centrales del estudio. Las palabras clave son términos compuestos por una o más palabras que identifican la investigación. Estas palabras podrán ser utilizadas por el público en su proceso de búsqueda para hacer referencia a la investigación
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Alineación: centrado
Fuente: Times New Roman
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Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Espaciado posterior: 6 ptos.
Sangría: 1,25 cm en la primera línea de cada párrafo, a partir del segundo párrafo.

Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.[footnoteRef:1] [1:  Las notas a pie de página son las que dan información adicional de interés para el lector.] 
Se dejará un (1) espacio antes de cada subtítulo.

¶Espaciado posterior: 6 ptos.

Primer subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Se dejará un (1) espacio antes de cada subtítulo.

¶
[bookmark: _Toc14341636]Segundo subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.
¶
[bookmark: _Toc14341637]División del segundo subtítuloEspaciado posterior: 6 ptos. después de cada subtítulo

Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.-Interlineado entre viñetas: 1.5 cm.
La sangría de viñeta deberá tener la siguiente configuración:
- Sangría izquierda (1.25cm.)
- Sangría francesa en: 0.75 cm.
- Las viñetas deben estar alineadas a la primera línea del párrafo anterior.

· (Viñeta) 
1 [bookmark: _Toc14341638]CAPÍTULO II: FORMULACIÓN DE LA ESTRATEGIA
¶Se dejará dos (2) espacios

¶
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Espaciado posterior: 6 ptos.
Sangría: 1,25 cm en la primera línea de cada párrafo, a partir del segundo párrafo.

Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Se dejará un (1) espacio antes de cada subtítulo.

¶Espaciado posterior: 6 ptos.

[bookmark: _Toc14341639]Primer subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Se dejará un (1) espacio antes de cada subtítulo.

¶
[bookmark: _Toc14341640]Segundo subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.
¶Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada subtítulo

[bookmark: _Toc14341641]División del segundo subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.

[bookmark: _Toc5805901][bookmark: _Toc12350812]Figura 2.1 
Participación de marcas en el mercado de cereales en Perú - 2018
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Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guía actualizada del formato de presentación para tesis y/o trabajos de investigación (sección tablas y figuras, p. 3)
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Comparación de empresas en la categoría de cereales para el desayuno - 2018
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Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guía actualizada del formato de presentación para tesis y/o trabajos de investigación (sección tablas y figuras, p. 3)




[bookmark: _Toc14341642]CAPÍTULO III: IMPLEMENTACIÓN ESTRATÉGICA
¶Se dejará dos (2) espacios

¶
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Espaciado posterior: 6 ptos.
Sangría: 1,25 cm en la primera línea de cada párrafo, a partir del segundo párrafo.

Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Se dejará un (1) espacio antes de cada subtítulo.

¶Espaciado posterior: 6 ptos.

[bookmark: _Toc14341643]Primer subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.Se dejará un (1) espacio antes de cada subtítulo.

¶
[bookmark: _Toc14341644]Segundo subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.
¶Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada subtítulo

[bookmark: _Toc14341645]División del segundo subtítulo
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo. 
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.
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Figuras

¶Se dejará dos (2) espacios

¶
Primer párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.
Segundo párrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrías al inicio de cada párrafo.
El primer dígito debe corresponder al número del capítulo; el segundo, al número de la tabla.

[bookmark: _Toc12350814]Figura 4.1 
Asistencia al supermercado por niveles socioeconómicos (%)Espaciado posterior: 6 ptos.

[image: ]Fuente: Arial
Interlineado: sencillo
Tamaño de fuente: 8 a 14 puntos.

Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guía actualizada del formato de presentación para tesis y/o trabajos de investigación (sección tablas y figuras, p. 3)
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Tabla 4.1 
Promedio de años de estudio alcanzado  por la población de 15 y más años de edad, según grupo de edad y ámbito geográfico, 2005-2013Fuente: Times New Roman
Interlineado: sencillo
Tamaño de fuente: 10 puntos
Alineación: izquierda
Fuente: Times New Roman
Interlineado: 1,5
Tamaño de fuente: 12 punto
Espaciado posterior: 6 puntos

El primer dígito debe corresponder al número del capítulo; el segundo dígito, al número de la tabla.
[bookmark: plantilla9]PLANTILLA N.° 9
Tablas

	 
	 
	Espaciado posterior: 6 ptos.


	
	
	
	
	
	
	

	Grupo de edad / Ámbito geográfico
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Total
	9,5
	9,6
	9,7
	9,8
	9,9
	9,9
	10,0
	10,1
	10,1

	Resto país
	8,9
	9,0
	9,1
	9,2
	9,3
	9,4
	9,4
	9,5
	9,5

	Lima Metropolitana 2/
	10,8
	10,9
	10,9
	11,0
	11.0
	11,0
	11,0
	11,1
	11,1

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Grupos de edad
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	De 15 a 19 años
	9,2
	9,3
	9,4
	9,4
	9,4
	9,6
	9,6
	9,7
	9,8

	De 20 a 29 años
	10,6
	10,8
	10,8
	11,0
	11,1
	11,2
	11,4
	11,5
	11,6

	De 30 a 39 años
	10,0
	10,1
	10,3
	10,3
	10,3
	10,4
	10,4
	10,5
	10,4

	De 40 a 49 años
	9,5
	9,4
	9,7
	9,7
	9,8
	9,8
	9,8
	9,9
	9,9

	De 50 a 59 años
	8,5
	8,8
	9,0
	9,1
	9,1
	9,2
	9,3
	9,5
	9,3

	De 60 y más años
	7,0
	7,2
	7,1
	7,2
	7,2
	7,4
	7,5
	7,7
	7,7

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Área de residencia
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Urbana
	10,4
	10,5
	10,5
	10,6
	10,6
	10,6
	10,7
	10,8
	10,7

	Rural
	6,9
	7,0
	7,2
	7,2
	7,3
	7,3
	7,4
	7,5
	7,6

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Región natural
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Costa 1/
	10,3
	10,4
	10,5
	10,5
	10,5
	10,6
	10,6
	10,7
	10,7

	Lima Metropolitana 2/
	10,8
	10,9
	10,9
	11,0
	11,0
	11,0
	11,0
	11,1
	11,1

	Resto de Costa 3/
	9,6
	9,6
	9,8
	9,8
	9,9
	10,0
	10,0
	10,1
	10,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


[bookmark: _Toc11048571]Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guía actualizada del formato de presentación para tesis y/o trabajos de investigación (sección tablas y figuras, p. 3)



Tabla 4.2 
Exportación FOB, según principales productos, 2008-2014Espaciado posterior: 6 ptos.

	Principales  Productos  
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014 P/

	Valor Total 
	31 018
	27 071
	35 803
	46 376
	47 411
	42 861
	39 533

	I.   Productos Tradicionales
	23 266
	20 720
	27 850
	35 896
	35 869
	31 553
	27 686

	Pesqueros
	1 797
	1 683
	1 884
	2 114
	2 312
	1 707
	1 731

	Harina de pescado
	1 413
	1 426
	1 610
	1 780
	1 770
	1 364
	1 335

	Volumen (Miles Tm)
	1 565
	1 540
	1 083
	1 301
	1 333
	 851
	 856

	Precio (US$/Tm)
	 903
	 926
	1 486
	1 368
	1 328
	1 602
	1 560

	Aceite de pescado
	 385
	 258
	 274
	 333
	 542
	 343
	 395

	Volumen (Miles Tm)
	 258
	 304
	 254
	 235
	 312
	 126
	 163

	Precio (US$/Tm)
	1 493
	 847
	1 079
	1 419
	1 737
	2 718
	2 419

	
	
	
	
	
	
	
	

	Agrícolas
	 686
	 634
	 975
	1 689
	1 095
	 786
	 847

	Algodón
	 2
	 3
	 1
	 8
	 4
	 2
	 4

	Volumen (Miles Tm)
	 1
	 2
	 0
	 2
	 2
	 1
	 2

	Precio (US$/Tm)
	2 505
	1 722
	2 418
	3 762
	2 358
	2 142
	2 371

	Azúcar
	 25
	 35
	 65
	 48
	 6
	 14
	 37

	Volumen (Miles Tm)
	 70
	 81
	 112
	 63
	 8
	 27
	 69

	Precio (US$/Tm)
	 351
	 429
	 578
	 760
	 691
	 525
	 535

	Café
	 645
	 585
	 889
	1 597
	1 024
	 696
	 734

	Volumen (Miles Tm)
	 225
	 198
	 230
	 296
	 266
	 237
	 182

	Precio (US$/Tm)
	2 866
	2 957
	3 863
	5 388
	3 842
	2 930
	4 028

	Resto de Agrícolas  1/
	 14
	 12
	 21
	 37
	 61
	 75
	 72

	
	
	
	
	
	
	
	

	Mineros
	18 101
	16 482
	21 903
	27 526
	27 467
	23 789
	20 545

	Cobre  2/
	7 277
	5 935
	8 879
	10 721
	10 731
	9 821
	8 875

	Volumen (Miles Tm)
	1 243
	1 246
	1 256
	1 262
	1 406
	1 404
	1 402

	Precio (¢US$/Lb)
	 266
	 216
	 321
	 385
	 346
	 317
	 287

	Estaño
	 663
	 591
	 842
	 776
	 558
	 528
	 540

	Volumen (Miles Tm)
	 38
	 37
	 39
	 32
	 26
	 24
	 25

	Precio (¢US$/Lb)
	 786
	 723
	 978
	1 103
	 991
	1 005
	 993

	Hierro
	 385
	 298
	 523
	1 030
	 845
	 857
	 647

	Volumen (Millones Tm)
	 7
	 7
	 8
	 9
	 10
	 10
	 11

	Precio (US$/Tm)
	 56
	 44
	 66
	 111
	 86
	 83
	 57

	Oro
	5 586
	6 791
	7 745
	10 235
	10 746
	8 536
	6 729

	Volumen (Miles Oz. Troy)
	6 418
	6 972
	6 335
	6 492
	6 427
	6 047
	5 323

	Precio (US$/Oz. Troy)
	 870
	 974
	1 223
	1 577
	1 672
	1 412
	1 264

	Plata refinada
	 595
	 214
	 118
	 219
	 210
	 479
	 331

	Cobre  2/
	7 277
	5 935
	8 879
	10 721
	10 731
	9 821
	8 875

	Volumen (Miles Tm)
	1 243
	1 246
	1 256
	1 262
	1 406
	1 404
	1 402

	Precio (¢US$/Lb)
	 266
	 216
	 321
	 385
	 346
	 317
	 287

	Estaño
	 663
	 591
	 842
	 776
	 558
	 528
	 540

	Estaño
	 663
	 591
	 842
	 776
	 558
	 528
	 540

	Volumen (Miles Tm)
	 38
	 37
	 39
	 32
	 26
	 24
	 25

	Precio (¢US$/Lb)
	 786
	 723
	 978
	1 103
	 991
	1 005
	 993

	Hierro
	 385
	 298
	 523
	1 030
	 845
	 857
	 647

	Volumen (Millones Tm)
	 7
	 7
	 8
	 9
	 10
	 10
	 11

	Precio (US$/Tm)
	 56
	 44
	 66
	 111
	 86
	 83
	 57


(continúa)Alineación: derecha
Fuente: Times New Roman
Tamaño de fuente: 12 puntos


(continuación) 
	Principales  Productos  
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014 P/

	Plomo  2/
	1 136
	1 116
	1 579
	2 427
	2 575
	1 776
	1 523

	Volumen (Miles Tm)
	 525
	 682
	 770
	 988
	1 170
	 855
	 768

	Precio (¢US$/Lb)
	 98
	 74
	 93
	 111
	 100
	 94
	 90

	Zinc
	1 468
	1 233
	1 696
	1 523
	1 352
	1 414
	1 504

	Volumen (Miles Tm)
	1 457
	1 373
	1 314
	1 007
	1 016
	1 079
	1 149

	Precio (¢US$/Lb)
	 46
	 41
	 59
	 69
	 60
	 59
	 59

	Molibdeno
	 943
	 276
	 492
	 564
	 428
	 356
	 360

	Volumen (Miles Tm)
	 18
	 12
	 17
	 19
	 18
	 18
	 16

	Precio (¢US$/Lb.)
	2 343
	1 024
	1 337
	1 315
	1 087
	 874
	 991

	Resto de Mineros  3/
	 48
	 27
	 29
	 31
	 22
	 23
	 38

	Petróleo y Gas Natural
	2 681
	1 921
	3 088
	4 568
	4 996
	5 271
	4 562

	Petróleo y derivados
	2 681
	1 921
	2 805
	3 284
	3 665
	3 899
	3 776

	Volumen (Millones de Barriles)
	 31
	 33
	 37
	 32
	 36
	 39
	 41

	 Precio (US$/Barril)
	 86
	 57
	 76
	 102
	 103
	 99
	 92

	Gas natural 
	-
	-
	 284
	1 284
	1 331
	1 372
	 786

	Volumen (Miles m3)
	-
	-
	3 605
	8 969
	8 737
	9 562
	9 227

	Precio (US$/m3)
	-
	-
	 79
	 143
	 152
	 143
	 85

	II.  Productos No Tradicionales
	7 562
	6 196
	7 699
	10 176
	11 197
	11 069
	11 677

	III. Otros   4/
	 190
	 154
	 254
	 304
	 345
	 238
	 171





Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guía actualizada del formato de presentación para tesis y/o trabajos de investigación (sección tablas y figuras, p. 3)
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[bookmark: _Toc11048572]Tabla 4.3 
Exportación FOB, según principales productos, 2008-2014Espaciado posterior: 6 ptos.

	[bookmark: _GoBack]Grupo de edad / Ámbito geográfico
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2017
	2008
	2009
	2010
	
2011
	
2012
	
2013
	
2014
	
2015
	
2016

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Total
	9,5
	9,6
	9,7
	9,8
	9,9
	9,9
	10,0
	10,1
	10,1
	10,1
	10,0
	10,0
	10,1
	10,0
	10,0

	Resto país
	8,9
	9,0
	9,1
	9,2
	9,3
	9,4
	9,4
	9,5
	9,5
	9,5
	9,4
	9,4
	9,5
	9,4
	9,4

	Lima Metropolitana 2/
	10,8
	10,9
	10,9
	11,0
	11.0
	11,0
	11,0
	11,1
	11,1
	11,1
	11,0
	11,0
	11,1
	11,0
	11,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Grupos de edad
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	De 15 a 19 años
	9,2
	9,3
	9,4
	9,4
	9,4
	9,6
	9,6
	9,7
	9,8
	9,7
	9,6
	9,6
	9,7
	9,6
	9,6

	De 20 a 29 años
	10,6
	10,8
	10,8
	11,0
	11,1
	11,2
	11,4
	11,5
	11,6
	11,5
	11,4
	11,4
	11,5
	11,4
	11,4

	De 30 a 39 años
	10,0
	10,1
	10,3
	10,3
	10,3
	10,4
	10,4
	10,5
	10,4
	10,5
	10,4
	10,4
	10,5
	10,4
	10,4

	De 40 a 49 años
	9,5
	9,4
	9,7
	9,7
	9,8
	9,8
	9,8
	9,9
	9,9
	9,9
	9,8
	9,8
	9,9
	9,8
	9,8

	De 50 a 59 años
	8,5
	8,8
	9,0
	9,1
	9,1
	9,2
	9,3
	9,5
	9,3
	9,5
	9,3
	9,3
	9,5
	9,3
	9,3

	De 60 y más años
	7,0
	7,2
	7,1
	7,2
	7,2
	7,4
	7,5
	7,7
	7,7
	7,7
	7,5
	7,5
	7,7
	7,5
	7,5

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Área de residencia
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Urbana
	10,4
	10,5
	10,5
	10,6
	10,6
	10,6
	10,7
	10,8
	10,7
	10,8
	10,7
	10,7
	10,8
	10,7
	10,7

	Rural
	6,9
	7,0
	7,2
	7,2
	7,3
	7,3
	7,4
	7,5
	7,6
	7,5
	7,4
	7,4
	7,5
	7,4
	7,4
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[bookmark: _Toc14341647]CONCLUSIONESPLANTILLA N.° 10
Conclusiones

¶Se dejará dos (2) espacios

¶
· Este es un texto de ejemplo de la primera conclusión. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo. 
· Este es un texto de ejemplo de la segunda conclusión. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo.Espaciado posterior: 6 ptos.

· Este es un texto de ejemplo de la tercera conclusión. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo.
· Este es un texto de ejemplo de la cuarta conclusión. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo. 


Pueden incluirse las conclusiones que consideren necesarias.

[bookmark: _Toc14341648]RECOMENDACIONESPLANTILLA N.° 11
Recomendaciones

¶Se dejará dos (2) espacios

¶
· Este es un texto de ejemplo de la primera recomendación. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo. 
· Este es un texto de ejemplo de la segunda recomendación. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo.Espaciado posterior: 6 ptos.

· Este es un texto de ejemplo de la tercera recomendación. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo.
· Este es un texto de ejemplo de la cuarta recomendación. El texto debe ir justificado en toda la hoja de trabajo. 


Pueden incluirse las recomendaciones que consideren necesarias.
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Figura 2
Frecuencia de asistencia a supermercados
por nivel socioeconémico (%)

7 g
70 73
47 7
15 18 23
- [ |

Asiste por lo menos Asiste por lo menos.
una vez a la semana una vez al mes

BINSEA BINSEB WINSEC | NSED MINSEE

Base: Total de amas de casa entrevistadas (595).
Fuente: Ipsos Apoyo (2010).




image1.png




image2.jpeg




